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"Nulla di illecito, 1| disciplinare non obbliga | produttorn a dichiarare la provenienza

La super bresaola della Valtellina
Marchio Igp ma carne brasiliana

1199 per cento della materia prima arviva da Sudamerica e Europa

La fetta & perfettamente rotonda,
color rosso vivo, senza un filo di gras-
s¢. La bresaola & della Valtellina, ma
la carne ¢ di zebi brasiliano. Poi ci so-
no altre varianti, altre sfumature: cre-
misi, mattone, con qualche striatura
o marezzatira. E sempre bresaola del-
la Valtelling, roa questa volta la mate-
ria prima bovina pud essere france-
'se, polacca, irlandese. Un dato & cer-
to: nel 9o dei casi 1a fesa di vitello-
ne, il taglio pili usato, fa un lungo
viaggio prima di arrivare nel «distret-
to della bresaola», negli stabilimenti
di Poggiridenti, Chiure, Montagna in
Valtellina o Tresivio, in provincia di
Sondrio. Ogni anno partono da qui
17 mila tonnellate di affettato, con
un giro d'affari complessivo di circa
300 milioni e Iavoro per un migliaio
di persone.

Circa 11.250 tonnellate sono con-
trassegnate dal marchio Igp, «Indica-
zione geografica protetia», garantito
dal ministero delle Politiche agricole
e riconoscinto dall'Unione europea.
Come dire; mangiate tranqguilli. 1
quindici produttori lgp aderiscono al
«Consorzio per la tutela del nome Bre-
saola della Valtellinas. Tutti si regola-
no allo stesso modo con I'etichetta e
1a lista degli ingredienti. La prima ti-
ga & molto asciutta; «Carne di bovi-
no». Segue il resto. Per chi voglia con-
trallare diréttamente ecco I'elenco
delle quindici aziende: Rigamonti,
Del Zoppo, Pini, Pozzoli (gruppe Cit-
terio), Montana {Gruppo Cremoni-
ni-Jbs), Pangeri, Lazzeri, Paganoni,
Pedranzini, Robustellin, Rota-Negro-
ni, Bordoni, Gianoncelli, Menatti,
Mottolini, Meglio chiarirto subito, pe-
rd: in tutto questo non ¢’é nulla di lle-
gale, nulla di illecito. Il marchio Igp
assicura che una fase importante del-
lalavorazone sia avvenuta in un’area
geografica ben delimitata e che I'ali-
mento sia stato sottoposto a control-
li. Ma il disciplinare non obbliga affat-
to i produttori a dichiarare la prove-
nienza della materia prima, cosa che
invece deve fare chi ottiene il bollino
Dop (Deneminazione di origine pro-
tetta). Ma il crinafe su cui si stanno
scontrande le lobby agricole e indu-
striali & un altro: & giusto puntare su
filiere tutte italiane, garantite con tan-
to di etichetta? Coldiretti risponde
con un s convinto; Cia € d'accordo,

ma con qualche cautela sull'autosuffi-
cienza italiana nell’approvvigiona-
mento; Confagricoltura & scettica sul
valore decisive dell’etichettatura, 11
«Caso bresaola» ci porta dentro gue-
sto fema chiave. Prendiamo, per
esempig, il sito del gruppo Citterio,
otto stabilimenti in Ttalia, compreso
quelio dell'azienda Pozzoli (Gordo-
na-Sondrio). A un certo punto si leg-
ge: «Di fondamentale importanza la
scelta delle materie prime: solo i mi-
gliori tagli delle cosce bovine accura-
tamente selezionati e il sapiente do-
saggio di aromi e sale consentono di
produrre una Bresacla particolarmen-
te morbida e gustosas. Ma se & di
«fondamentale importanza» perché
la Citterio non aggiunge una riga nel
sito Internet e una sull’etichetta per
indicare dove «seleziona» le «cosce
bovine»? La domanda, naturabmente,
2 stata girata all'ufficio marketing del-
l'azienda milanese. La risposta, solo
scritta, & la seguente: «La carne utiliz-
zata per la nostra bresaola proviene
dall'Buropa e dat Sudamerica. Ripor-
tiamo l'indicazione dell’'origine della
materia prima laddove ci venga ri-
chiesto (leggi o regole specifiche)».

Paola Dolzelli, responsabile opera-
tiva del «Consorzio Valtellina», ha si-
curamente meno problemi a fornire
il quadro generale delle importazioni
riferito ai 15 produttori Igp: il 9% del-
la materia prima arriva dall’estero, da
due canali equivalenti. Meta dal Suda-
merica (Brasile, Argentina, Uruguay),
meta dall’'Unione europea (Francia,
Germania, Austria, Irlanda, Polonia,
Romania},

1 controlli, spiega Dolzelli, «sono ri-
gorosi», tenendo conto che la

«tracciabiliti della carne € obbligato-'

ria, L'importazione & una strada obbli-
gata: in Valtellina non vengono alleva-
ti vitelloni, ma solo mucche da latte.
E nel resto d'Italia? «Il nostro Paese
non & autosufficiente. Ogni anno im-
portiamo 4oo milioni di tonnellate di
carne dalla Ue e circa 40 mila da Brasi-
le, Argenting e Uruguay», risponde
Frangois Tomel, direttore di Assocar-
ni. Ma per la scelta & decisivala quali-
td, come spiegano direttamente i 6
produttori che hanno accettato di
spiegare, di raccontare (Pini, Monta-
ha, Menatti, Mottolini, Rigamonti, Pa-
ganond, I'unico a dichiarare 1'origine

«italiana ed estera» della sua bresacla
sul sito Internet). Roberto Pini (92 di-
pendenti, 6o milioni di fatturato):
«Noi utilizziamo soprattutto fesa bra-
siliana, perché & la migliore; magra,
rosata, perfetta. Ma quello che conta,
il vero valore aggiunto, € il nostro mo-
do di lavorare». Il decano dei produt-
tori, nonché leader di mercato con
una quota vicina al 372, Emilic Riga-
monti, ottant’anni, aggiunge: «l con-
sumatori mangiano con gli occhi, poi
con il palato. Per questo noj abbiamo
sempre lavorato con il Brasile. Fosse
per me io mangerei carne argentina,
che & piit grassa e saporita. Ma i gusti
dei nostri clienti sono altri».

L'elogio dello zebil brasiliano po-
trebbe andare avanti per ore. Eun bo-
vino che si alimenta al pascolo, con
muscoli sviluppati allo stato brado ec-
cetera. Ma allora perché non condivi-
dere questo entusiasmo con i consu-
matori? «Non abbiamo interesse a le-
gare il nostro prodotto all'erigine del-
la matexia prima, bensi all'ambiente
in cui viene lavoratos, risponde anco-
1a Paola Dolzelli a nome del Consor-
zio. «Forse ¢'& un'inflazione di pro-
dottiIgp, e il "made in Italy" interpre-
tato in modo cosi rigido rischia di di-
ventare un boormerangs, osserva Ri-
gamonti. Ma Sergio Marini, presiden-
te di Coldiretti, insiste: «Quando i
consumatori vengono informati, pre-
miamo i prodotii "Made in Italy", per-
ché migliori e pih controllati. Noi sia-
mo gia impegnati a costruire una fi-
liera agricola tutta italiana con otti-
i risultati sul mercato». Diversa la
visione di Loigi Scordamaia, amrini-
stratore Jelegato del gruppo Inal-
ca-]ds, (Cremonini): «La difesa del
"made in Italy" non dovrebbe diven-
tare una guerra di religione, come di-
mostra proprio Veccellenza della bre-
saola. Meglio un sano pragmatismo:
in alcuni casi, come & quello degli af-
fettati, I'ebbligo di indicare Uorigine
della materia prima si tradurrebbe
in un aumentoe di costi che verrebbe
scaricato sui consumatori, senza nul-
la aggiungere a qualita e sicurezzas.
Si vedra quanto questo scontro
orientera i lavori in corso nella Ue e
nel Parlamento italiano sulla traspa-
renza alimentare.

Giuseppe Sarcina
gsarcina@corriere.it
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