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• Quale spazio si ritaglia la Carne Ovina nel Banco Carni ? 
 



Carne Ovina nel Banco Carni 

• Percentuale di vendita della Carne Ovina 
 

Fonte: Dati interni Conad 

Vendite a VALORE 

Bovino 42,9 

Altre Carni 0,6 

OVINO 2,4 Suino 16,4 

Avicunicolo 37,5 



Carne Ovina nel Banco Carni 

• Percentuale di vendita della Carne Ovina 
 

Fonte: Dati interni Conad 

Vendite a VOLUME 

Bovino 32,4 

Altre Carni 0,3 

OVINO 1,5 

Suino 19,4 

Avicunicolo 46,4 



Carne Ovina nel Banco Carni 

Fonte: Dati interni Conad 
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Carne Ovina nel Banco Carni 

• Punti di Criticità 
 
• Percepito dal consumatore come prodotto che costa molto 
 Tutto quello che costa molto si vende meno –petto/coscia nel pollo- 
 

• Difficoltà di preparazione ( cottura ) 
 Come cucinare il prodotto 
 

• Bassa rotazione nei banchi  
 Si compra un agnello, si vendono solo le cotolette rimane il resto, non si riordina per 
 la settimana successiva  
 
• Vendibilità stagionale 

 La vendibilità è concentrata nella settimana precedente la Pasqua e il Natale ( circa il 
 50% del prodotto è venduto nelle 4 settimane ed il rimanente 50% è spalmato nelle 
 48 settimane rimanenti ) 



Carne Ovina nel Banco Carni 

• Punti di Criticità 
 
• Difficoltà nella gestione di prezzi continuativi o anticipati 
 
 Molto soggetto alle variazioni dei mercati 
 Per stampare un volantino devo decidere la quotazione un mese prima 
  
 Questo non incentiva a fare attività promozionali 
 (Ricordo che oggi su 3 prodotti presi dallo scaffale 2 sono in OS) 

 
• Problematiche della lavorazione nei Punti Vendita 
 
 Lavorazione lunga, serve specializzazione degli addetti e concentrata in picchi 
   



Carne Ovina nel Banco Carni 

• Possibili aree di miglioramento 
 
• Presenza costante del prodotto in assortimento del punto vendita 
 
• Comunicazione verso il consumatore sui valori del prodotto (e non 

quella negativa che alcuni soggetti stanno oggi proponendo) 
 

• Possibilità di avere prodotto già sezionato ( difficile trovare 
consumatore che si porta a casa un agnello o mezzo agnello per la 
battuta di scontrino 40/50 €) 

 
• Possibilità di fare programmazione sia sui volumi, che sui valori 

 
• Innovazione  ??? 

 
 

 
  



 

Buona giornata 
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