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" I prodotti agricoli dell'Unione 
Europea sono unici nella loro qualità 
e diversità. In un mercato mondiale 
aperto, non è più sufficiente  
produrre del cibo e delle bevande 
di eccellente qualità.  

Dobbiamo aumentare i nostri sforzi per informare i 
consumatori sulla qualità dei prodotti che l'agricoltura 
europea gli propone e sulle norme che essa rispetta. I 
programmi di promozione dell'Unione possono in maniera 
reale aiutare i produttori europei a affrontare una 
concorrenza sempre piu' forte. " 

Commissario, Dacian Cioloş 



• Obiettivi: Rinforzare la competitività 
dell'agricoltura europea 
• Aumentare il livello di conoscenza fra i 

consumatori della qualità dei prodotti agricoli e 
alimentari europei 

• Penetrare nuovi mercati 
 

• Dove? 
• Mercato interno 
• Paesi terzi 
 

 



• Storia:  
• Creazione graduale di schemi settoriali di 

promozione (uno dei primi: olio d'oliva) 
 

• 1999-2000 : creazione di un regime orizzontale 
per tipo di mercato bersaglio 
 

• 2008 : creazione di un regime orizzontale unico 
per il mercato interno e i paesi terzi 
 



• Regime attuale sulla base del Regolamento 
n°3/2008 :  
• Informazione e promozione generica sui prodotti 

agricoli europei; 
• Le misure non possono essere orientate in funzione 

dei marchi commerciali o dell’origine ; 
• I messaggi sono incentrati sulle caratteristiche dei 

prodotti o su temi seguenti: qualità, valori 
nutrizionali, sicurezza, tracciabilità, metodi di 
produzione ecc. 

• Le misure possono essere indirizzate al mercato 
interno ed ai paesi terzi 
 



• Programmi cofinanziati da un associazione di settore 
(Proposing Organisation - PO) 
• UE (max 50% e 2 eccezioni) + PO (min 20%) + Stato 

Membro 
• Per 3 anni max 
• Campagne d’informazione 
• Produzione di materiale promozionale 
• Participazione a fiere, degustazioni 
• Internet, clip audiovisuali, ecc. 

• Programmi cofinanziati da più associazioni di settore 
provenienti da diversi Stati Membri (« Multi ») 











       Danimarca – Frutta e verdura 
 
 

 



       Danimarca – Frutta e verdura 
 



1- Il contenuto – i modi d'intervento (2) 

• Iniziative proprie della Commissione: 
 

• Missioni commerciali d'alto livello: Commissario + 
delegazione commerciale : India (2007), Cape Town 
(2008), Cina (2009), Cina (2011) 

 
• Eventi promozionali, stand ecc.: Cina (2008), Hong 

Kong (2009), Russia (2010), Corea del Sud (2011), 
Shanghai (2012) 
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Cina 2011 
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Fiera "Food and Hotel China" - Shanghai 2012 
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Shanghai 2012 



2- I dati chiave: 2001-2011 
• Per l'intero periodo: 

• 518 programmi accettati (48 multipaesi) 
• Budget totale:            1.163,9 milioni €   
• Cofinanziamento UE:    575,8 milioni € 

• Mercato interno: 
• 362 programmi accettati (23 multipaesi) 
• Budget totale:  834,1  milioni € 
• Cofinanziamento UE: 411,0  milioni € 

• Paesi terzi: 
• 156 programmi accettati (25 multipaesi) 
• Budget totale:  329,8  milioni € 
• Cofinanziamento UE: 164,8  milioni € 

 



2- I dati chiave: 2001-2011 



2- I dati chiave: 2001-2011 



2- I dati chiave: tipi d'azione nel 
mercato interno (2007-2010) 
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2- I dati chiave: tipi d'azione nei 
paesi terzi (2007-2010) 
  

3%
6%
6%

16%
19%

21%
27%

30%
31%

62%
73%

75%
76%
77%

92%
92%

94%

Promotional dress-up
Roadshows

Cinema commercials
Radio campaign

Prizes/Games
Thematic dinners

Newsletters/Press releases
DVD-CD/movies

TV campaign
In-store promotion/POS promotion

Website
Seminars/conferences

Magazines/newspapers
Print advertising

Cooperation with influencers/Contacts with professionals
Fairs/exhibitiions/public events

Information guides/brochures

% of programmes



3- Il futuro: la riforma del regime 

• Contesto generale: riforma PAC 2020 
 

• Contesto specifico: 
• 2011 : Green Book e valutazione esterna del 

regime 
• 2012 : Comunicazione della Commissione  
• 2013 : Proposta legislativa pianificata 

 
• Cambiare per: 

• Un regime mirato sulle priorità dell'Unione 
• Una gestione più semplice e efficace 

 



Ragioni per l'introduzione  
della carne ovina generica  

nella lista dei settori eligibili 
 

Nel contesto della crisi del settore delle carni 
ovine e al fine di sensibilizzare il pubblico in 
merito alla carne ovina, alla sua produzione e al suo 
consumo, sarebbe opportuno dare a organizzazioni 
professionali e interprofessionali la possibilità di 
beneficiare di un cofinanziamento dell’Unione per 
programmi di informazione e promozione relativi 
alla carne ovina comune originaria dell’Unione.  
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1. Analisi globale della situazione 1 
Il settore delle carni ovine è molto fragile e sta 
attraversando un periodo di crisi: il consumo, la 
produzione e i prezzi delle carni ovine sono in 
diminuzione, mentre i costi (l’introduzione 
dell’identificazione elettronica, i prezzi dei mangimi 
e metodi di produzione tradizionale come la 
transumanza) sono in aumento 
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1. Analisi globale della situazione 2 
Inoltre, è in aumento l’offerta di carni ovine 
proveniente da paesi terzi. Dato il peggioramento 
della redditività, molti produttori sono costretti a 
lasciare la produzione, il che può avere 
conseguenze negative sulla presenza della varietà 
di carne nell’Unione e sul continuo abbandono degli 
spazi rurali. Le carni ovine rappresentano una parte 
importante del retaggio culinario europeo e la sua 
produzione svolge, infatti, un ruolo particolare 
soprattutto nelle zone in cui le condizioni di 
coltivazione sono difficili, in termini di 
conservazione del paesaggio e di incidenza socio-
economica.  

 .  
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2. Obiettivi  
 
• — Sensibilizzazione dei gruppi di destinatari sulla 
qualità, sulle condizioni sostenibili di produzione 
delle carni ovine e sul ruolo particolare nel retaggio 
culinario europeo,  
• — aumento del consumo di carni ovine.  
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3. Gruppi di destinatari  
• — Produttori e trasformatori,  
• — operatori della distribuzione (supermercati, 
grossisti, dettaglianti, esercizi di ristorazione, 
mense, ristoranti),  
• — consumatori (soprattutto i giovani tra i 18 e 40 
anni) e loro associazioni  
• — opinionisti (giornalisti, gastronomi).  
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4. Messaggi principali  
• — Metodi di produzione tradizionali e rispettosi 
dell’ambiente,  
• — tracciabilità (identificazione elettronica),  
• — l’etichettatura delle carni permette ai 
consumatori di individuare l’origine e le 
caratteristiche dei prodotti,  
• — informare i consumatori sulla diversità e sulle 
qualità organolettiche e nutrizionali delle carni 
ovine,  
• — consigli di utilizzazione in cucina, ricette,  
• — le campagne d’informazione e di promozione 
sono limitate ai prodotti elaborati nell’Unione.  28 



5. Principali canali di diffusione dei messaggi  
• — Internet e altri mezzi elettronici,  
• — promozione nei punti di vendita (degustazione, 
ricette, diffusione di materiale informativo),  
• — relazioni pubbliche e con la stampa (eventi, 
partecipazione a fiere e saloni ecc.),  
• — pubblicità (o editoriali pubblicitari) nella 
stampa,  
• — media audiovisivi (televisione e radio),  
• — partecipazione a fiere,  
• — altri strumenti.  
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6. Durata e portata dei programmi  
• Da 12 a 36 mesi, sono da preferirsi programmi 
pluriennali, in cui sono chiaramente definiti gli 
obiettivi e la strategia di ciascuna fase, organizzati 
da due o più Stati membri e attuati in almeno due 
nuovi mercati. 
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Perché i programmi multipaesi sono 
incoraggiati dalla Commissione 

• Secondo l'articolo 8 del Reg. (CE) n° 3/2008, la priorità sarà 
data ai programmi proposti da più Stati membri.  

• Quando più Stati membri uniscono le forze per presentare e 
realizzare un programma comune si osservano: 

 
 Una dimensione europea rinforzata grazie alla 

cooperazione internazionale e lo scambio di 
esperienze;  

 
 il budget disponibile è usato in maniera più efficace.  

31 



Sfide per un programma multipaese 
• Trovare un partner adeguato in un altro Stato 
membro 
• Difficoltà nell'interpretazione e implementazione 
della legge comunitaria o nazionale 
• Volume dei lavori di coordinamento e necessità 
del ragguingimento di accordi in ogni tappa del 
programma: presentazione della proposta, 
realizzazione, follow-up, valutazione 
• La progettazione di un "vero" multipaese con 
azioni comuni 
• Selezione dell'Ente Esecutore 32 



Vantaggi di un programma multipaese 

• I partner sono in generale molto soddisfatti della 
collaborazione; imparano gli uni dagli altri; 
• Una dimensione europea forte e valore aggiunto 
costruito fra più Stati membri e di solito con più 
mercati bersaglio; 
• Opportunità di raggiungere economie di scala; 
• Creazione di un network e canali di 
communicazione solidi che possono essere usati per 
altri progetti (commerciali, innovazioni, ecc.) 
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Le chiavi per il successo in un 
programma multipaese 

• Costruito attorno a obiettivi comuni 
 

• Trasmissione di un messaggio europeo comune 
 

• Somma di azioni comuni:  
• Materiale promozionale comune 
• Stand nelle fiere comuni 

Il più possibile! 
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In pratica: suggerimenti 

• Trovare dei partner: sinergie - complementarità 
 

• Definire cosa c'è di comune ed europeo 
 

• Rispetto di un equilibrio fra i partecipanti (spazio 
nelle fiere, foto sui materiali, ecc.....) 

 
• Un unico Ente Esecutore 
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Source : DG AGRI MPP (2007-2013). (2013 is only about the first annual selection) 36 
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Tassi di accettazione per anno 

Source : DG AGRI MPP (2007-2013). (2013 is only about the first annual selection) 
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Prog. multipaesi accettati per tipo di prodotto 
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Source : DG AGRI MPP (2007-2013). (2013 is 
only about the first annual selection) 
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Prog. multipaesi accettati per mercato bersaglio 

42 Source : DG AGRI MPP (2007-2013). (2013 is 
only about the first annual selection) 



Grazie per la Vostra attenzione 
 
 
http://ec.europa.eu/agriculture/pr
omotion/index_en.htm 
 

http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/index_en.htm
http://ec.europa.eu/agriculture/promotion/index_en.htm
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