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BOLOGNA - Dopo il forte calo degli ultimi anni, & attesa una stabilizzazione della produzione
europea di carne ovina nel biennio 2013-14. E' quanto emerso in un convegno sui ‘Muovi strumenti
europei di valorizzazione della carne ovina' promosso a Bologna da Assocarni (Associazione
Mazionale Industria e Commercio carni), in collaborazione con Eblex (Ente inglese per il sosteqgno e
lo Sviluppo dell'Industria Agroalimentare) e I'Ente gallese di promozione della carne.

| punti di forza della carne ovina, ha detto Piero Camilli vicepresidente Assocarni con delega al
Mercato Ovino, risiedono ancora nella sua importanza socio-economica nelle aree marginali e
svantaggiate e nelle caratteristiche fortemente tradizionali dei suoi consumi, ma la crescita del
settore dal punto di vista commerciale & dei consumi @ contrastata dalla scarsa efficienza del
sistema produttivo (cooperative/associazioni), dalle caratteristiche di stagionalita della produzione
rispetto ad una possibile domanda, dal prezzo relativamente elevato e dalla mancanza di una
adeguata promozione.

Tuttavia, ha rimarcato il responsabile acquisti carni Conad nazionale Luigi Zambelli, la carne ovina
“rappresenta un problema per la Grande Distribuzione in guanto il 50% dei consumi & concentrato
in due soli momenti dell'anno: Matale e Pasgua. Questo rende molto difficile la gestione di questo
prodotto a livello commerciale. A cid si aggiunge |la poca conoscenza del consumatore italiano della
carne ovina e, di conseguenza, la mancanza di abitudine nell’acquistarla regolarmente come
alternativa alle altre carni comunemente consumate”.

Il settore delle carni ovine, ha sottolineato 'economista presso la Commissione Europea, Emanuel
Jankowski, & molto fragile e sta attraversando un periodo di crisi anche per i crescenti costi
conseguenti all'introduzione dellidentificazione elettronica, i prezzi dei mangimi e metodi di
produzione tradizionale come la transumanza. Inoltre, & in aumento 'offerta di carni ovine
proveniente da paesi terzi.

Dato il peggioramento della redditivita, il Kegolamento della Commissione (CE) 737/2013 introduce
- annuncia infine - 1a possibilita di proporre programmi di promozione e informazione relativi alla
carne ovina comune originaria dell'lUnione nel mercato interno e nei paesi terzi”.
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Nuovi strumenti europei di valorizzazione della carne
ovina

Data: I8/10/2013

“Cosa significa oggi produrre carne ovina in [talia ed in Europa? Quali percorsi intraprendere per promuovere il
consumo di carne ovina presso 1 consumatori ed in particolare le giovani generazioni?

Questi alcuni det temi al centro del convegno che Assocarni - Associazione Nazionale Industria ¢ Commercio
Carni, Eblex - Ente inglese per il sostegno ¢ lo Sviluppo dell’Industria Agroalimentare ed HYBU CIG CYMRU -
Ente gallese di promozione della carne, hanno organizzato 1l 18 ottobre a Bologna con la partecipazione di
rappresentanti dell’Industria di trasformazione della carne italiana, degh stesst enti di promozione della carne
inglese ¢ gallese, della Commissione curopea, dell'ISMEA ¢ della Distribuzione.

Hanno partecipato all’incontro Piero Camilli — Vicepresidente Assocarni, Claudio Federici, Responsabile Arca
Mercati — ISMEA, Jeff Martin, Responsabile Eblex ¢ HCC-Meat Promotion Wales in [talia, Emanuel Jankowski,
Direttore di programma dell’Unita Promozione prodotti agricoli della Commissione Europea, Luigi Zambelli,
Responsabile acquisti carni Conad Nazionale, Frangois Tomei, Direttore di Assocarni.

Nel corso del dibattito ¢ emersa con forza la rilevanza socio-economica del settore ovino curopeo, come custode
dell’ambiente ¢ delle tradizioni culturali del nostro continente.

Aprendo 1 lavori, il Vice Presidente di Assocarni Piero Camilli ha ricordato I'importanza dell*allevamento ovino
sull’ambiente ¢ la presenza nel nostro Paese di una concentrata ¢ solida industria di trasformazione. In merito alla
carne di agnello, Camilli ha sottolincato |'importanza nutrizionale di tale carne, ricchissima di carnitina
(210mg/100gr rispetto ai 7,5 mg/100 gr del pollo), una proteina che, oltre a favorire 'eliminazione dei grassi in
eccesso nel nostro organismo, ne impedisce I"accumulo favorendo il controllo del peso.

Claudio Federici ha illustrato 1 punti di forza ¢ di debolezza del settore rimarcando 1l vissuto di salubrita ¢ genuinita
della carne ovina, la radicata presenza di prodotti tipici, ma altresi la stagionalita di produzione asincrona rispetto
alla domanda ¢ la significativa diminuzione della produzione di carne ovina in [talia negh ultimi dieci anni (-23%).

Jeftf Martin ha spiegato come nel Regno Unito il mercato della carne ovina sia in crescita sul mercato interno ma
anche sul fronte dell’export grazie ad efficact azioni di promozione rivolte al consumatore ma soprattutto
attraverso lo sviluppo di soluzioni di consumo efficact che 'industria di trasformazione offre alla grande
distribuzione.

Emanuel Jankowski ha illustrato dettaghatamente il programma di promozione della carne ovina curopea
cofinanziato dalla Commissione Europea con lo scopo di far conoscere al consumatore 1 metodi di produzione
della filiera ovina, che rimangono tradizionali ¢ rispettosi dell’ambiente, le qualita organolettiche ¢ nutrizionah
delle carni ovine, 1 consiglh di utilizzazione in cucina.

Luigi Zambelli ha sottolineato che nel nostro Paese 1l 50% deglh acquisti domestici di carne ovina si concentrano a
Natale ¢ a Pasqua a causa della mancanza di abitudine del consumatore italiano ad acquistare regolarmente tale tipo
di carne come alternativa alle altre comunemente consumate. Per invertire questa tendenza, Zambelli ritiene
indispensabile attuare una efficace campagna di promozione rivolta al consumatore italiano.
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Nel corso del dibattito & emersa con forza la rilevanza socio-economica del
: settore ovino europeo, come custode dellambiente e delle tradizioni culturali del
nostro continente.

: Aprendo i lavori, il Viee Presidente di Assocarni Piero Camilli ha ricordato
l'importanza dell'allevamento ovino sull'ambiente € la presenza nel nostro Paese
: di una concentrata € solida industria di trasformazione. In merito alla carne di
agnello, Camilli ha sottolineato limportanza outrizionale di tale carne,
i ricchissima di carnitina (210mg /100gr rispetto ai 7,5 mg/100 gr del polla), una
proteina che, oltre a favorire l'eliminazione dei grassi in eccesso nel nostro
: organismo, ne impedisce I'accumulo favorendo il controllo del peso.

Claudio Federici ha illustrato i punti di forza e di debolezza del settore
: rimarcando il vissuto di salubritda € genuinita della carne ovina, la radicata
presenza di prodotti tipici, ma altresi la stagionaliti di produzione asincrona
: rispetto alla domanda e la significativa diminuzione della produzione di carne
ovina in Italia negli ultimi dieci anni (-23% ).

: Jetf Martin ha spiegato come nel Regno Unito il mercato della carne ovina sia in
crescita sul mercato interno ma anche sul fronte dell'export grazie ad etficaci
: azioni di promozione rivolte al consumatore ma soprattutto attraverso lo
sviluppo di soluzioni di consumo efficaci che lindustria di trastormazione offre
: alla grande distribuzione.

Emanuel Jankowski ha illustrato dettaglistamente il programma di promozione
: della carne ovina europea cofinanziato dalla Commissione Europea con lo sco
di far conoscere al consumatore i metodi di produzione della filiera ovina, che
: rimangono tradizionali e rispettosi dell'ambiente, le qualiti organolettiche e
nutrizionali delle carni ovine, i consigli di utilizzazione in cucina.

: Luigi Zambelli ha sottolineato che nel nostro Paese il 50% degli acquisti
domestici di carne ovina si concentrano a Natale e a Pasqua a causa della
: mancanza di abitudine del consumatore italiano ad acquistare repolarmente tale
tipo di carne come alternativa alle alire comunemente consumate. Per invertire
: questa tendenza, Zambelli ritiene indispensabile attuare una efficace campagna
di promozione rivolta al consumatore italiano.

: di Dino Bortone
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Dopo anni di forte calo, produzione Ue carne
ovina si stabilizza

venerdi, 18 ottobre 2013, 16:55 &f News g\ 8views Commenta

Dopo il forte calo degli ultimi anni, & attesa una stabilizzazione della produzione europea di
carne ovina nel biennio 2013-14. E’ quanto emerso in un convegno sui ‘Nuovi strumenti
europei di valorizzazione della carne ovina’' promosso 0ggi a Bologna da Assocarni
(Associazione Nazionale Industria e Commercio carni), in collaborazione con Eblex (Ente
inglese per il sostegno e lo Sviluppo dell'Industria Agroalimentare) e I'Ente gallese di
promozione della carne. | punti di forza della carne ovina, ha detto Piero Camilli
vicepresidente Assocarni con delega al Mercato Ovino, risiedono ancora nella sua
importanza socio-economica nelle aree marginali e svantaggiate e nelle caratteristiche
fortemente tradizionali dei suoi consumi, ma la crescita del settore dal punto di vista commerciale e dei consumi &
contrastata dalla scarsa efficienza del sistema produttivo (cooperative/associazioni), dalle caratteristiche di stagionalita
della produzione rispetto ad una possibile domanda, dal prezzo relativamente elevato e dalla mancanza di una adeguata
promozione. Tuttavia, ha rimarcato il responsabile acquisti carni Conad nazionale Luigi Zambelli, la carne ovina
‘rappresenta un problema per la Grande Distribuzione in quanto il 50% dei consumi & concentrato in due soli momenti
dell’anno: Natale e Pasqua. Questo rende molto difficile la gestione di questo prodotto a livello commerciale. A cid si
aggiunge la poca conoscenza del consumatore italiano della carne ovina e, di conseguenza, la mancanza di abitudine
nell'acquistarla regolarmente come alternativa alle altre carni comunemente consumate™. Il settore delle carni ovine, ha
sottolineato I'economista presso la Commissione Europea, Emanuel Jankowski, € molto fragile e sta attraversando un
periodo di crisi anche per i crescenti costi conseguenti all'introduzione dell'identificazione elettronica, i prezzi dei
mangimi e metodi di produzione tradizionale come la transumanza. Inoltre, € in aumento I'offerta di carni ovine
proveniente da paesi terzi. Dato il peggioramento della redditivita, il Regolamento della Commissione (CE) 737/2013
introduce — annuncia infine — la possibilita di proporre programmi di promozione e informazione relativi alla carne ovina
comune originaria dell’'Unione nel mercato interno e nei paesi terzi”.
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Nuovi strumenti europei di valorizzazione della carne

ovina.

BY ITALY PO 245

guropea, dell’ ISMEA e della Distribuzione,

‘Cosa significa oggi produrre carne ovina in ltalia
ed in Eurgpa? Quali percorsi intraprendere per
promucvere il consumo di carne oving presso |
consumatori ed in particolare le giovani
generazioni? ~ Questi alcuni dei temi al centro del
convegno che Assocarni - Associazione Nazionale
Industria @ Commercio Carni, Eblex - Ente inglese
per il sostegno e lo Sviluppo dell’industria
Agroalimentare ed HYBU CIG CYMRU - Ente gallese
di promozione della carne, hanno organizzato a
Bologna il 18 ottobre con |a partecipazione di
rappresentanti dell’Industria di trasformazione
della carne italiana, degli stessi enti di promozione
della carne inglese e gallese, della Commissione

Hanno partecipato all'incontro Piero Camilli - Vicepresidente Assocarni, Claudio Federici, Responsabile
Area Mercati - ISMEA, Jeft Martin, Responsabile Eblex & HCC-Meat Promaotion Wales in Kalia, Emanuel
[ankowski, Direttore di programma dell'Unita Promozione prodetti agricoli della Commissione Europea,
Luigi Zambelli, Responsabile acguisti carni Conad Mazionale, Francois Tomei, Direttore di Assocarni.

Mel corso del dibattito € emersa con torza la rilevanza socio-economica del settore ovino europeo, Come
custode dell’'ambiente e delle tradizioni culturali del nostro continente.
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Aprendo i lavori, il Vice Presidente di Assocarni Piero Camilli ha ricordato 'importanza dell”allevamento « La Dieta Mediterranea torna a casa nel

ovino sull'ambiente e [a presenza nel nostro Paese di una concentrata e solida industria di Cilentao.

trasformazione. In merito alla carne di agnello, Camilli ha sottolineato 'importanza nutrizionale di tale « L'appeal dei vini italiani all'estero &

carne, ricchissima di carnitina {2 10mg/100gr rispetto ai 7.5 mg/ 100 gr del pollo), una proteina che, oltre sempre molto alto.

a favorire |'eliminazione dei grassi in eccesso nel nostro organismao, neé impedisce 'accumulo favorendo il « Tornano i Green Brunch a Fattoria
controlle del peso. Dianella.

Claudio Federici ha illustrato | punti di forza e di debolezza del settore rimarcando il vissuto di salubrita e « “Birra Show" presso I'Umbriafiere di Bastia
genuinita della carme ovina, la radicata presenza di prodotti tipici, ma altresi la stagionalita di produzione Umbra.

asincrona rispetto alla domanda € la significativa diminuzione della produzione di carne ovina in Italia « Volta per Star Bene. 9 & 10 Novembre

negli ultimi dieci anni {-23%). 2013
|ett Martin ha spiegato come nel Regno Unito il mercato della carne ovina sia in crescita sul mercato

interno ma anche sul fronte dell’export grazie ad efficaci azioni di promoziene rivolte al consumatore ma
soprattutto attraverso lo sviluppo di soluzioni di consumao efficaci che I'industria di trasformazione offre

alla grande distribuzicne, EV ER; -:'3 —- - *'1
Emanuel Jankowski ha illustrato dettagliatamente il programma di promozione della carne ovina europea S BN B B §
la sostenibile dolcerza dell'essere

surschocolate perugla | 18727 ottobre 2013

cofinanziato dalla Commissione Europea con lo scopo di far conoscere al consumatore | metodi di
produzione della filiera ovina, che rimangono tradizionali e rispettosi dell’ambiente, le gualita
organolettiche e nutrizionali delle carmi ovine, | consigli di utilizzazione in cucina.

Luigi Zambelli ha sottolineato che nel nostro Paese il 50% degli acquisti domestici di carne ovina si
concentrano a Matale e a Pasqua a causa della mancanza di abitudine del consumatore italiano ad
acquistare regolarmente tale tipo di carne come alternativa alle altre comunemente consumate, Per
invertire questa tendenza, Zambelli ritiene indispensabile attuare una efficace campagna di promozione
rivolta al consumatore italiano.

martini@dido.net - redazione@newwws.it - segreteriafassocarni.it
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Dati e proposte del recente convegno di Assocarni

UE, il prezzo della carne ovina si stabilizza

Fermato il calo recente, tra | punti di forza, il ruolo presso i ceti marginali e l'importanza
nella tradizione

Buone notizie per la carne ovina nell'UE: dopo anni
di calo, il prezzo @ prossimo alla stabilizzazione,
quantomeno per il biennio 2013-14.

Questo @ il messaggio del convento ‘Nuovi
strumenti _europei di_valorizzazicne della carne
ovina® promosso a Bologna® da Assocarni
(Associazione Nazionale Industria e Commercio
carni), in collaborazione con Eblex (Ente inglese per
il sostegno e lo Sviluppo dell'industria
Agroalimentare) e I'Ente gallese di promozione della

carne.

Tra gli interventi spicca quello di Piero Camilli: il presidente di Assocarni ha ricordato i
molti pregi dell'agnello, tra cui spiccano il ruolo di "prima carne” per le aree marginali ed
in alcune zone, particolarmente legate alla tradizione.

Purtroppo, tali vantaggi sono bilanciati dalla modesta efficienza del sistema, dalla
stagionalita della produzione e dalla coppia promozione limitata - prezzo elevato.

A riguardo, Luigi Zambelli, responsabile acquisti carni Conad, ha sottolineato come la
camne di agnello “Rappresenta un problema per la Grande Distribuzione in quanto il 50%
dei consumi & concentrato in due soli momenti dell'anno: Natale e Pasqua”, ed a questo
si aggiunge la diffidenza del consumatore medio, piu portato verso la carne bovina.

Infine, Emanuel Jankowski. L'economista della Commissione UE ha ricordato come il
settore stia comungue attraversando una "Ripresa molto fragile™: tra le cause di
debolezza, i costi della tecnologia (in primis l'identificazione elettronica) i prezzi dei
mangimi ma anche il costo delle pratiche tradizionali, come la transumanza.

Tuttavia, Jankowski cita una possibile misura di salvataggio, il Regolamento della
Commissione (CE) 737/2013: in caso di "Peggioramento della redditivita" (come
attualmente in corso), & possibile proporre programmi di promozione e informazione
refativi alla carne ovina comune originaria dell'Unione nel mercato interno € nei paesi
terzi.
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arne ovina, Unione Europea impegnata nella promozione

Assocarni, Associazione Nazionale Industria e Commercio Carni, ha organizzato a Bologna, insieme a Eblex -
Ente inglese per il sostegno e lo Sviluppo dell’Industria Agroalimentare ed HYBU CIG CYMRU, Ente gallese di
promozione della carne, un convegno con al centro il tema della carne ovina.

Nel corso del dibattito € emersa con forza la rilevanza socio-economica del settore ovino europeo, come
custode dell’ambiente e delle tradizioni culturali del nostro continente.

Emanuel Jankowski, Direttore di programma dell’Unita Promozione prodotti agricoli della Commissione
Europea, ha illustrato durante I’incontro il programma di promozione della carne ovina, cofinanziato dalla
Commissione Europea.
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I meriti del settore ovino europeo
Garanzia di stabilita socio-economica

Assocarni, Eblex e Hybu Cig Cy mru si sono riunite in un convegno a Bologna,
dove si é discusso in merito al consumo di carne ovina in Europa ed é emersa

la rilevanza socio-economica del settore a livelllo europeo ARTICOLIRECENTI

BOLOGNA - “Cosa significa oggi produrre carne ovina in Italia ed in Europa? Quali percorsi ¢ Amvalharburgerdi Chianina lgp
intraprendere per promuovere il consumo di carne ovina presso i consumatori ed in 40mila i panini distribuiti ogni giomo
particolare le giovani generazioni?”. Questi alcuni dei temi al centro del convegno che o Came nord-randese neibanchiBennet
Assocarni (Associazione nazionale industria e commercio Carni), Eblex (ente inglese per il Ultima novita Eblex sul mercato italiano
sostegno e lo sviluppo dell'industria agroalimentare) ed Hybu Cig Cymru (ente gallese di o Salumiitaliani, exportagonfie vele

promozione della came) hanno organizzato a Bologna con la partecipazione di
rappresentanti dell'Industria di trasformazione della carne italiana, degli stessi enti di
promozione della came inglese e gallese, della Commissione europea, dell'lsmea e della
distribuzione.

Rallentano produzione e consumi

o AlBresaolaFestival di Sondrio
trionfal'eccellenzadella Valtellina

Eblex, la qualita delle camiinglesi

Hanno partecipato allincontro Piero apprezzata dai cuochiditutto il mondo

Camilli - vicepresidente Assocarni, .
Claudio Federici, Responsabile Area
Mercati - Ismea, Jeff Martin,

Responsabile Eblex e Hcc-Meat
Promotion Wales in Italia, Emanuel

Jankow ski, direttore di programma
dell’'unita promozione prodotti

agricoli della Commissione europea,

Luigi Zambelli, responsabile acquisti |
carni Conad nazionale, Frangois
Tomei, direttore di Assocarmi.

Carpaccio Celtico Marco d’Oggiono
Passione perlastoriae la tradizione

CERCA NELLA SEZIONE
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Nel corso del dibattito &€ emersa
con forza la rilevanza socio-
economica del settore ovino europeo, come custode dell'ambiente e delle tradizioni
culturali del nostro continente. Aprendo i lavori, il vice presidente di Assocami Piero
Camilli ha ricordato I'importanza dell’allevamento ovino sul’ambiente e la presenza nel
nostro Paese di una concentrata e solida industria di trasformazione.

In merito alla carne di agnello, Camilli ha sottolineato Iimportanza nutrizionale di tale
carne, ricchissima di camitina (210mg/100gr rispetto ai 7,5 mg/100 gr del pollo), una
proteina che, oltre a favorire I'eliminazione dei grassi in eccesso nel nostro organismo,
ne impedisce I'accumulo favorendo il controllo del peso.

Claudio Federici ha illustrato i punti di forza e di debolezza del settore rimarcando il
vissuto di salubrita e genuinita della carne ovina, la radicata presenza di prodotti tipici,
ma altresi la stagionalita di produzione asincrona rispetto alla domanda e la significativa
diminuzione della produzione di carne ovina in Italia negli ultimi dieci anni (-23%).

Jeff Martin ha spiegato come nel Regno Unito il mercato della came ovina sia in crescita
sul mercato interno ma anche sul fronte dell’export grazie ad efficaci azioni di
promozione rivolte al consumatore ma soprattutto attraverso lo sviluppo di soluzioni di
consumo efficaci che I'industria di trasformazione offre alla grande distribuzione.

Emanuel Jankow ski ha illustrato dettagliatamente il programma di promozione della
carne ovina europea cofinanziato dalla Commissione europea con lo scopo di far
conoscere al consumatore i metodi di produzione della filiera ovina, che rimangono
tradizionali e rispettosi del’lambiente, le qualita organolettiche e nutrizionali delle cami
ovine, i consigli di utilizzazione in cucina.

Luigi Zambelli ha sottolineato che nel nostro Paese il 50% degli acquisti domestici di
carne ovina si concentrano a Natale e a Pasqua a causa della mancanza di abitudine del
consumatore italiano ad acquistare regolarmente tale tipo di carne come alternativa alle
altre comunemente consumate. Per invertire questa tendenza, Zambelli ritiene
indispensabile attuare una efficace campagna di promozione rivolta al consumatore

italiano.
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