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CIBUS 2016, 9 - 12 Maggio (i) Assocam

Saii i
Cibus, il Salone Internazionale dell’Alimentazione, si € confermato nel
2014 U’evento di riferimento dell’agroalimentare italiano, una grande
vetrina di visibilita internazionale con convegni e tavole rotonde su

temi di attualita in ambito Food and Retail

Per il 2016 U’obiettivo € confermare il successo di contenuti e di
visitatori raggiunto nel corso dell’ultima edizione, offrendo ai
professionisti del settore agroalimentare nuovi spunti di riflessione e
confronto sul comparto.

L’ingresso a Cibus € aperto al SOLO pubblico dei professionisti del food,
retail e Ho.Re.Ca. nazionale ed estero.
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Facts & Figures Cibus 2014 W Aac QAR

(M. . . . .
Cibus conferma anche con questa edizione il suo ruolo centrale per la valorizzazione e
la promozione dell’agroalimentare italiano. 2 7 OO

Un ruolo che cresce anno dopo anno in parallelo con la sempre maggiore attenzione e
richiesta di prodotti made in Italy, specialmente dall’estero,,

Paolo De Castro, ES pOSitO r‘i

Presidente della Commissione Agricoltura del Parlamento Europeo
1,000 120,000 mqg

. . Top Buyers con il di Spazio Espositivo
67,000 visitatori orogramma di

incoming dedicato

2014 SN 67.000 2014 D 2.700
2012 JE  63.000 2012 e 2.203
2010 W 60.000 2010 I 0324

VISITATORI IN MIGLIAIA ESPOSITORI




Percorsi tematici m ASSOCARNI

Differenti percorsi tematici attraversano trasversalmente i padiglioni della
manifestazione per rispondere alle esigenze e alle diverse richieste dei visitatori della
manifestazione

FO®D

Private Label Fuori Casa

Halal/Kosher
9 XX

HALAL KOSHER

Free From Biologico
| FREEFROM |
Bl




. . . g ASSOCARNI
Sezioni speciali @@

Progetto dedicato al Grocey

Come ricreare valore e sviluppare il segmento attraverso proposte di riassortimento, tendenze, analisi
di best practices dall’estero e proposte innovative

—
Store Brand [ ﬂ

La Marca del Dsitributore, il suo competitivo rapporto qualita/prezzo, il confronto con il sistema
produttivo, la trasmissione dell’immagine d’insegna, le best practices di successo

Dolce

Riprogettazione della sezione confectionery con un nuovo layut e contenuti sviluppati, attraverso il
coinvolgimento diretto dell’industria Alimentare, della Distribuzione Specializzata, del Retail nazionale
ed internazionale e del contributo di alcuni Top Buyers Esteri.

Ho.re.ca Show

Focus sulle tendenze dell’Away from Home, lounge dedicata ad operatori e professionisti del settore,
collaborazioni con testate specialistiche, show cooking e convegni su temi cruciali della ristorazione
fuori casa




Marketing Campaign 2014 W ASSOCARNI

Articoli dedicati a Cibus e alle iniziative

>1 milione speciali su quotidiani regionali, nazionali e
di : : I specializzati tra qui La Stampa di Torino, il
I pagine visua Izzate Messaggero, I'Unita, Il Fatto Quotidiano e
->WWW.Cibus.it L'Espresso®, ...
Live sui SOC|a| Network » 192 Passaggi tra Quotidiani

nazionali, Regionali e Televisioni

, 4,000 followers su Twitter
n /8,110 interazioni Facebook

» 22 uscite su periodici di informazione

» 38 Uscite su periodici specializzati

ﬁ( 1,682 iscritti al gruppo Linkedin 5 850 articoli sul web




Incoming program @CIBUS2016 W ASSOCARNI

Cibus organizza durante ogni edizione e a seguito di un attenta attivita di profilazione,
inviti mirati a top retailer e distributori di tutto il mondo, con ’obiettivo di fargli
incontrare il meglio del Made in Italy

“Cibus offered me the opportunity to see new brands and meet suppliers that |
might not otherwise have had the chance to see here in the US. | specially found
that it was extremely

productive to be able to meet the people, often the actual owners behind the
brands that | already do business with here in the US”

Maria Reyes

Category Director KeHE Distributors
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Incoming program @CIBUS2016 - Target Visitors

USA

Costco Wholesale
Safeway
Supervalu

Ahold USA Retail
H.E. Butt Grocery
Delhaize

HY - VEE

Dollar General
Wakefern Food
Whole Foods Market

CANADA
Loblaw

Sobeys

Costco Canada
Metro Inc.

EMIRATI ARABI
Carrefour

Spinneys

El Safeer

Lulu group

Panda International
Retail LLC

AUSTRALIA
Coles Group
MetCash
Aldi
Woolworth's

CINA

China
Resources
Carrefour China
Wumart

Metro

GIAPPONE
Aeon

Seven Eleven
Mitsukoshi
FamilyMart
Lawson

RUSSIA
X5

Magnit
Metro C&C
O'Key
Sedmoi
Continent

FRANCIA
Carrefour
Auchan
Casino
Systeme U

GERMANIA
Edeka
Rewe

Aldi
Tengelmann
Globus
Norma

INGHILTERRA
Sainsbury's
Asda
Morrisons
Marks &
Spencer
Waitrose

ARGENTINA
Cencosud
DIA

Eki

BRASILE
Grupo Pao de
Acucar

SHV Makro
Cia. Zaffari
A. Angeloni

SUD AFRICA
Shoprite
MetCash
Pick 'n Pay
Massmart
Woolworths

EUROPA

Metro

Colruyt BV
Delhaize Group Sa
Monoprix

SPAGNA
Mercadona

El Corte Inglés
Eroski

DIA
Auchan-Alcampo

W ASSOCARN!I
(~\



Opportunita di partecipazione ASSOCARN!I

A~

Spazio Espositivo all’interno del padiglione merceologico
dedicato

Presentazione nuove linee di prodotto, mercati, business
Coinvolgimento nelle attivita di incoming di delegati esteri
Possibilita di organizzare convegni e workshop

Comunicazione diretta ad operatori dei canali
GDO/DO/Ho.Re.Ca/Food Service

Interazione con ufficio stampa, media, riviste specializzate e
social network




Offerta esclusiva
Soci Assocarni WASSOCARM

AREA ALLESTITA ALL'INTERNO DEL PAD 3 " BARICENTRICO " RISPETTO AL QUARTIERE FIERSISTICO
PERSONALIZZATA DI MQ 18 COMPRENSIVA DI :

INSEGNA CON NOME DELL'AZIENDA E RELATIVO LOGO
IMPIANTO ELETTRICO E RELATIVI CONSUMI
- IMPIANTO IDRAULICO
ARREDI: TAVOLO, SEDIE, FRIGORIFERO RIPOSTIGLIO
PULIZIE PER TUTTA LA DURATA DELLA RASSEGNA
N1 PARKING INTERNO PER AZIENDA
PARKING INTERNI REFRIGERATI AD USO COMUNE PER LA COLLETTIVA E RELATIVI CONSUMI

100 BIGLIETTI PER AZIENDA IN DEROGA ALL'ART. 9 DEL REGOLAMENTO NON VERRANNO APPLICATE MAGGIORAZIONI DI
COSTO ALCUNE PER ESUBERI DI GRAFICA E STRUTTURA IN ALTEZZA

ACCESSO RISERVATO ALLA LOUNGE ISTITUZIONALE
PAGINA PUBBLICITARIA "COLLETTIVA ASSOCARNI" CON NOMI E LOGHI DELLE AZIENDE PARTECIPANTI ALL'INTERNO DELLA
GUIDA DEL VISITATORE (TIRATURA 40000 copie distribuite )

PREZZO RISERVATO SOCI ASSOCARNI : € 4000,00 (IVA ESCLUSA)

RISPARMIO NETTO ALMENO di € 2000,00 (IVA ESCLUSA) RISPETTO ALLE MIGLIORI TARIFFE
RISERVATE ALLA CLIENTELA



