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Qualita e innovazione
per le carni bovine

bovine italiane. A diciassette anni dalla

crisi provocata dalla diffusione della
Bse, 'encefalopatia spongiforme nota come
morbo della mucca pazza, cominciano a ca-
derelebarriere sanitarie che finoad orahan-
no bloccato le esportazioni verso i Paesi ter-
zi. Contemporaneamente si assiste a un rie-
quilibrio della bilancia commerciale: dimi-
nuiscono le importazioni e aumenta la
produzione interna, spinta dalla tendenza
sul mercato domestico a un incremento dei
consumi di carne made in Italy.

Novita che peril settore — 6 miliardi di fat-
turato,chesalgonoalosesiconsideratuttala
filiera, dall'industria agli allevamenti - an-
nuncianounanuovafase diespansione nella
quale,nellacompetizione congliUsaeil Bra-
sile, che sono i maggiori esportatori al mon-
dodicarnebovina,sarail posizionamentosu
un livello qualitativo piu alto a fare davvero
la differenza. Giappone e Israele, che hanno
rimosso le barriere, non sono pitt mercati off
limits. E soprattutto in Giappone I'industria
nazionale puo giocare la carta vincente del
100% made in Italy. [’Arabia Saudita, a sua
volta, potrebbe riaprire presto le frontiere
(ingiugno ¢ attesaunavisitaispettivaperde-
finirele procedure perl'export). Gliimpren-
ditori sono ottimisti anche per quanto ri-
guardalaCina:ilgiganteasiaticoharevocato
il bando che bloccava I'ingresso di carni bo-
vineitaliane eil ministero della Salute sipre-
para a definire la certificazione veterinaria.
«Il nostro Paese ¢ stato riconosciuto inden-
ne dal morbo nel 2013 e la diplomazia ¢ al la-
voro per riaprire sbocchi commerciali im-
portanti», conferma Francois Tomeli, diret-
tore di Assocarni,acuifacapol'industriadel
settore, dalla macellazione alla trasforma-
zione.«Mailveroproblemaadessoéunaltro
—prosegue Tomei-.Dopounbloccocosilun-
g0 si devono rimettere in moto le relazioni
commerciali in mercati dove nel frattempo
si sono radicati i competitors stranieri. Per
questo € necessario puntare sullaqualitaper
avere la meglio su una concorrenza, soprat-
tutto quella statunitense e brasiliana, che
scommette prevalentemente sui prezzi bas-
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Comparto importante. Conta 6 miliardi di ricavi,
che salgono a 10 considerando tutta lafiliera

si».Unacompetizione nellaqualel’innova-
zione costituisce un fattore disuccesso: ha
gia portato a nuovi prodotti come il pro-
sciutto di vitello, con il quale le imprese
puntano ad aprirsi varchi nei Paesi islami-
ci. Oggile esportazioniammontano a circa
100mila tonnellate all’anno (su una produ-
zione che si aggira sulle 7oomila tonnella-
te) destinate al mercato Ue, dove si stanno
ritagliando un profilo sempre piu interna-
zionale i produttori di Paesi come la Polo-
nia, ’Olandael’Irlanda, inuno scenario ca-
ratterizzato dalla chiusura del mercato
russo come reazione alle sanzioniimposte
dalla Ue. «Un mercato che peri produttori
italiani rappresentava il primo sbocco
commercialey, ricorda Tomei.

Se la Russia resta un obiettivo, I'attenzio-
ne dell'industria si sta indirizzando anche
versoaltriPaesiterzicomelaThailandia. Un
bacino chiuso da molto tempo ma dal quale
arrivano segnali positivi. « Eunmercato par-
ticolarmente dinamico - dice Tomei - carat-
terizzatodaunadomandaincrescita.Il busi-
ness forum tra Italia e Thailandia dovrebbe
ridare slancio ai contatti commerciali».
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